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二、说明、目录、图表目录

 受疫情影响严重，但作为传统的电影首映模式，其作用难以被彻底颠覆  

        线上娱乐亮眼表现的反面，是线下娱乐消费的极度萎靡，其中院线受疫情影响最为严重

。从历年数据看，春节档占全年票房比例约为9%，且呈上升趋势。2020年春节档的七部影片

（《唐人街探案3》《姜子牙》《紧急救援》《夺冠》《囧妈》《急先锋》《熊出没》）集体

撤档，随后各影院宣布关闭，对院线影响较大。从上一轮SARS疫情的影响表现看，2002

和2003年的确是前后年度票房增速的低点，疫情对2020年的院线行业将产生巨大的负面影响

。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网+影视服务行业前景展望与投资战略研究报告

》共十四章。首先介绍了中国互联网+影视服务行业市场发展环境、互联网+影视服务整体运

行态势等，接着分析了中国互联网+影视服务行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+影视

服务市场竞争格局。随后，报告对互联网+影视服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国互联网+影视服务行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+影视服务产业有个系统的

了解或者想投资中国互联网+影视服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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        过去几年国内CP方一直在进行内容生产能力上的积累和内容质量上的提升。从数据上看

，统计了2012-2019年国产电影票房前5和豆瓣评分，可以看到在经历了2015-2017年热钱涌入带

来的短期流量打法之后，2018及2019年国产电影不仅单片票房体量持续扩容，豆瓣评分、内

容质量和工业化程度也在不断提高，进入内容和口碑为王的时期，头部电影中已经基本不存



在依靠流量明星的低质量高票房影片。  

        影窗口期缩短是影院与视频网站博弈的结果。电影&ldquo;窗口期&rdquo;指的是电影从院

线上映，到登陆视频网站、付费电视中间的时间间隔。随着互联网的发展、视频网站的兴起

，国内形成了&ldquo;影院&mdash;&mdash;视频网站/付费电视&mdash;&mdash;免费电

视&rdquo;的窗口期模式。因为电影放映的特殊性，最先发行的影院方往往能够取得最大的利

润，后进入的其他发行方获得的收益逐渐递减。而随着国内观影环境的不断变化、视频网站

崛起式的发展，2017年起电影窗口期的&ldquo;缩水&rdquo;趋势越来越明显。  

        不同电影的窗口期取决于其质量与票房表现，优质电影会通过延长上映时间以获得更高

收益，票房表现一般的电影窗口期可能较短。影片提前上线平台是片方与平台方的一种合作

形式。对片方来说，提前上线平台可以增加其变现的渠道，即使影片票房表现不佳，也可通

过出售版权给平台获得一定的资金回笼，此外还可以借助视频平台的宣发增加影片的关注度

。对视频网站来说，购买影片版权以后可通过付费点播、VIP专项等模式获得收益以及增加用

户粘性，对片方及平台来说是双赢。  
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